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Las series han protagonizado el que quizá sea el fenómeno cultural
más importante del siglo xxi. No sólo por su calidad narrativa,
sino también por su capacidad para involucrar emocionalmente a
grandes audiencias globales. The Sopranos, The Wire, Lost, Mad
Men, Breaking Bad, Game of Thrones, Stranger Things, Black
Mirror o Euphoria son, además, obras fundamentales para
entender la sociedad, la geopolítica o las industrias creativas de
nuestra época. Son sólo diez de las cerca de doscientas series que
analiza el crítico cultural Jorge Carrión en este libro. Al ensayo
publicado por primera vez en 2011, que se convirtió enseguida en
un título de referencia sobre la tercera edad de oro de la televisión,
le ha añadido cien nuevas páginas en esta edición actualizada,
ampliada y definitiva, que se puede leer como una lectura de
conjunto de la ficción televisiva y como una guía para orientarse
en ese fascinante universo.
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