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¢COmo se puede conciliar el ama racional de las empresas de la
moda -los gestores- cuyo papel es cada vez més importante con €l
ama emociona de las mismas empresas -los creativos y los
técnicos- que no obstante representan su verdadera esencia? Este
libro, que ha sido el primero en proponer un modelo de gestion
original paralas empresas del sistema moda, recupera el tema tras
unos anos de extraordinarios cambios en & mercado global,
abordando la creciente complejidad del sector y las perspectivas
futuras de la moda, especidmente de la italiana La
internacionalizacion comercial 'y productiva, los nuevos
competidores asiaicos, la revolucion en la distribucion, las
inversiones cada vez més importantes en la marcay en laimagen:
todos estos procesos han aterado las tradicionales |ogicas de
negocio del sector e imponen, sin més dilacion, la necesidad de
adoptar un enfoque centrado en las mas actuales técnicas de
gestion y direccion de las empresas de la moda, aunque sin olvidar
su savia vital, es decir, la cultura de la creatividad y del producto,
el impulso constante a la innovacion y la importancia de los
procesos de comunicacion.
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