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Guía del diseño contemporáneo mundial de embalajes

El packaging es una forma de arte muy infravalorada. En tanto lo
primero que ve un cliente al fijarse en un producto, el packaging
puede conseguir o abortar una venta. Cada año se presentan a los
Pentawards más de 200 proyectos de diseño de embalajes de todo
el mundo. Los creadores compiten en cinco categorías principales
?bebidas, alimentación, cuidado corporal, bienes de lujo y otros
mercados? y en al menos 44 subcategorías.

Con una selección de más de 400 obras de 39 países, este libro
reúne a todos los ganadores Pentawards de las ediciones 2009 y
2010, junto con los principales premiados de 2008, y constituye
una vívida demostración de la creatividad que se esconde detrás de
todas las formas que toma el diseño de embalajes. El lector
descubrirá asimismo cómo trabajan los principales exponentes del
sector del diseño y las agencias responsables de esas creaciones
que constituyen un elemento tan familiar de nuestra vida
cotidiana. Esta fuente de inspiración no está dirigida únicamente a
los profesionales del diseño y el marketing, sino a cualquiera que
se interese por el proceso creativo del diseño de embalajes.

El packaging es una forma de arte muy infravalorada. En tanto lo
primero que ve un cliente al fijarse en un producto...


