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Nacio y crecio en Brasil. Luego de estudiar
disefio gréfico y marketing, se trasladd a Japoén,
donde trabajé como editor de arte para revistas
digitales y de disefio en Tokio. Desde que se
integré a equipo de TASCHEN, ha estado
desarrollando la coleccion digital and media,
que incluye titulos como Illustration Now!,
Advertising Now, Logo Design y Brand Identity
Now!
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El buen disefio destaca. El gran disefio es transparente. Se trate de
comida, bebida, cosméticos, objetos de lujo o libros, una
presentacion o envase logrado es aquella o aquel que estimula los
sentidos y apela a nuestras emociones con sutileza y golpes de
efecto. En The Package Design Book 4, TASCHEN celebra €
décimo aniversario de los premios Pentawards con las estrellas de
las ediciones de 2015 y 2016.

Distribuidos de acuerdo con las categorias principales de los
gaardones 7bebidas, alimentos, cosméticos, Iujo y otros
mercados?, 400 eemplos de 40 paisesreflgian tanto la
originalidad de proyectos de envasado individuales y camparias
concretas como la envergadura e innovacion de la industria en su
conjunto. Cada disefio se acomparia de una descripcion y unaficha
técnica en este libro que, ademas, incluye nuevos ensayos de Jean
Jacques y Brigitte Evrard, los fundadores de los Pentawards, asi
como un texto revelador del especialista
en branding y marketing Gérard Caron.

El buen disefio destaca. El gran disefio es transparente. Se trate de
comida, bebida, cosméticos, objetos de lujo o libros, una
presentacion o envase logrado es aquella o aquel que estimula los
sentidos y apela a nuestras emociones con sutileza y golpes de
efecto. En The Package Design Book 4, TASCHEN celebra €
décimo aniversario de los premios Pentawards con las estrellas de
las ediciones de 2015 y 2016.



