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Eran los afios en los que e macartismo se aduefiaba de EE. UU.,
los afios de la entronizacion del capitalismo: la América blanca se
regodeaba entonces en una sensacién de orgullo y seguridad que
encontraba su reflgjo en los anuncios publicitarios. Las empresas
de la década de 1950 difundian a sabiendas informacion incorrecta
y  promocionaban  cualquier producto con  absoluta
despreocupacion, desde vacaciones en Las Vegas para turistas
deseosos de presenciar la detonacién de bombas atémicas hasta
cigarrillos como remedio saludable para la melancolia; en este
altimo anuncio, un bebé afirmaba que su madre se sentia mejor
tras fumarse un Marlboro. Desde «la mejor lavadora automética
del mundo» al Cadillac que «abre nuevas perspectivas», en este
libro encontrard unaabigarrada coleccion de anuncios que
publicitan todo cuanto era posible poner a la venta. A propdsito:
«¢Se ha dado cuenta de cuantos de sus vecinos usan muebles
Herman Miller Ultimamente?» Ojalé tuviera usted la posibilidad
de vigar en d tiempo y comprar unas cuantas sillas para su
coleccion?

Una abigarrada coleccion de anuncios de la década de 1950 de los
articulos més variados, desde unas vacaciones en Las Vegas hasta
cigarrillos para levantar el d&nimo. Estos anuncios variopintos no
SON una mera exposicion de productos y campafias de antafio,
sino un recuerdo evocador de la vida estadounidense en los afios
del macartismo, cuando el capitalismo lo eratodo.



