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Este gjemplar, compuesto por imagenes seleccionadas entre miles,
ofrece lomejor de la publicidad gréfica estadounidenseen la
época de la «gran idea». Desde € apogeo del consumismo
norteamericano, unas campafias publicitarias audaces y coloridas
brindan una vision fascinante de las décadas de 1950 y 1960,
mientras la preocupacion por la guerra fria daba paso a
despreocupado ambiente de copas y cigarrillos de la era de
los mad men.

Se ha llevado a cabo una remasterizacion digital para obtener una
calidad éptimade esos anuncios llenos de fuentes y colores
frescos, ademas de un sensual abanico de posibilidades, que
seducian a la audiencia para que comprara de todo, desde pistolas
hasta fajas, pasando por coches, pastas dentifricas, billetes de
avion o electrodomésticos. Sorprendente, divertido e inspirador,
este panorama del marketing de mediados del siglo XX es
unaevocadora pieza de coleccionistay, a mismo tiempo,
unamuestra de la innovacion en € disefioy € ingenio
publicitario.

Este g emplar, compuesto por iméagenes seleccionadas entre miles,
ofrece lomejor de la publicidad gréfica estadounidenseen la
época de la «gran idea».



