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Eclipsados e influidos por la television, en Estados Unidos los
anuncios impresos de la década de 1970 se algjaron de las formas
graficas atrevidas y de los mensajes sutiles tipicos de los sesenta.
Los anuncios de los setenta, mas literales y directos, buscaban
captar la atencion de un publico acostumbrado a la estridente
publicidad de la television. Pero no todo estaba perdido. Los
anuncios son un signo de los tiempos, y la conciencia racia y
ecoldgica se infiltr6 en todo, desde los cigarrillos hasta los
anuncios de automaviles, para recordar a los estadounidenses que
los productos cotidianos propios de la era moderna. En un intento
por descubrir la mejor manera de comunicarse con las masas, los
especialistas en marketing estudiaron los grupos de publico
objetivo con furiosa determinacién, lo que dio pie a joyas del
humor involuntarias como "las hermanas son diferentes de los
hermanos’, lema utilizado en un producto para e cabello
afroamericano. Sin embargo, a finales de la década, la publicidad
impresa habia empezado a recuperarse y a ganar en originalidad y
creatividad a medida que se enfocaba en los publicos objetivo con
una presencia cuidadosamente elegida en publicaciones méas
pequefias. Este contundente volumen, un estudio fascinante de la
difusién de la cultura de masas en una nacién post hippie
obsesionada con la televisién, ofrece una vision exhaustiva y
nostélgica de la publicidad de la década de 1970.

Este contundente volumen, un estudio fascinante de la difusion de
la cultura de masas en una nacién post hippie obsesionada con la
television, ofrece una visién exhaustiva y nostalgica de la
publicidad de la década de 1970.



